SYLABUS PRZEDMIOTU NA STUDIACH WYZSZYCH

1. | Nazwa przedmiotu/modutu w jezyku polskim oraz angielskim
Komunikacja wizerunkowa/ The image communication

2. | Dyscyplina naukowa
Nauki o komunikacji spotecznej i mediach

3. | Jezyk wyktadowy
Polski

4. | Jednostka prowadzgca przedmiot
Wydziat Komunikacji Spotecznej i Mediow

5. | Rodzaj przedmiotu/modutu (obowigzkowy lub fakultatywny)
do wyboru

6. | Kierunek studiow
Chemia medyczna

7. | Poziom studiéw (T lub II stopien lub jednolite studia magisterskie)
II stopien

8. | Rok studidw (jesli obowigzuje)
2 rok

9. | Semestr (zimowy lub letni)
letni

10] Forma zajec i liczba godzin Metody ksztatcenia
Wyktad 30h

11] Wymagania wstepne w zakresie wiedzy, umiejetnosci i
kompetencji spotecznych dla przedmiotu/modutu oraz
zrealizowanych przedmiotéw
wiedza o jezyku okresSlona programem szkoty sredniej,
kompetencja komunikacyjne na poziomie kodu rozwinietego,
kompetencje analityczne (zdolnos$¢ analizy i interpretacji aktu
mowy na poziomie tresci i formy).

12/ Cele przedmiotu
poznanie problemdéw zwigzanych z jezykiem jako narzedziem
komunikacji oraz instrumentem poznania $wiata,
poznanie metod analizy przekazéw werbalnych i niewerbalnych,
poznanie mechanizmdw komunikacji, proceséw zarzadzania nig,
kreowania wizerunku,
rozwijanie  umiejetnosci  $wiadomego  odbioru  przekazéw
intencjonalnych (na przyktadzie reklamy, wystgpien politycznych),
ksztattowanie kompetencji zwigzanych z tworzeniem tekstéw
informacyjnych i wizerunkowych,
ksztattowanie kompetencji zwigzanych z technikg efektywnego
komunikowania, metodami nawigzywania kontaktu, skutecznego
zarzadzania wytworzonym obrazem $wiata w kontekscie
dynamicznie rozwijajacej sie komunikacji medialnej,
spotecznosciowej,
ksztattowanie umiejetnosci kreacji oraz autokreacji w aspekcie
werbalnym i pozawerbalnym.

14. | Tresci programowe

1. Definicja proces komunikowania: wyznaczniki pragmatyczne,
strukturalne, jezykowe.

2. Typologia komunikacji - komunikowanie interpersonalne
bezposrednie, medialne, komunikowanie interpersonalne posrednie.
3. Komunikowanie werbalne i niewerbalne - strategie
komunikacyjne.

4. Komunikowanie informacyjne oraz perswazyjne

5. Tekst jako akt komunikacji, relacja: tekst a dyskurs, tekst a styl, tekst a

jezyk, tekst a gatunek.




6. Dyskursywny i jezykowy obraz $wiata.

7. Wyznaczniki tekstu jako zdarzenia komunikacyjnego.

8. Teksty wizerunkowe w dyskursie publicznym.

9. Wizerunek jako instrument zarzadzania obrazem $wiata.

10. Struktura logiczna i retoryczna tekstu.

11. Schematy argumentacji. Warsztaty w redagowaniu tekstéw.

12. Obraz Swiata utrwalony w tekstach intencjonalnie perswazyjnych.
13. Jezyk i styl tekstéw intencjonalnie perswazyjnych.

14 -15. Warsztaty-redagowanie tekstéw, analiza tekstéw wizerunkowych w
komunikacji interpersonalnej bezposredniej i posredniej (kreowanie
wizerunku osoéb, instytuciji)

15.

Zaktadane efekty ksztatcenia

Student

e ma podstawowq wiedze o miejscu i K_W11
znaczeniu teorii komunikacji, , teorii
jezyka i dyskurséw, pragmatyki jezyka
oraz ich specyfice przedmiotowej i
metodologicznej

e zna elementarng terminologie z zakresu
znaczeniu teorii komunikacji, teorii
jezyka i dyskursow, pragmatyki jezyka,

e ma $wiadomos¢ kompleksowej natury
jezyka,

e potrafi wyszukiwac, analizowac, oceniac,
selekcjonowac i uzytkowac informacje
przy uzyciu réznych zrodet i sposobow,

e umie formutowac i wyraza¢ wtasne
poglady i idee w waznych sprawach
spotecznych i $wiatopogladowych
(zwtaszcza spotecznej roli medidw,
funkcjonowania sfery profesjonalnej
komunikacji publicznej i roli komunikacji
wizerunkowej)

e ma rozszerzong wiedze o cztowieku jako
tworcy kultury, pogtebiong w odniesieniu
do wybranych obszaréw aktywnosci
cztowieka

16.

Literatura obowigzkowa i zalecana (Zrddfa, opracowania, podreczniki, itp.)

1. Austin J., Méwienie i poznanie, Warszawa 1993.

2. Bralczyk 1., Perswazja i manipulacja jezykowa, [w:]
Dziennikarstwo i $wiat medidw, Z. Bauer, E. Chudzinski (red.),
Krakéw 2000.

3. Cialdini R., Wywieranie wptywu na ludzi. Teoria i praktyka, Gdansk 1996.

4. Fiske J., Wprowadzenie do badan nad komunikowaniem,
Wroctaw 1999 (rozdziaty: 6 i 9).

5. Kluszczynski R. W., Spoteczenstwo informacyjne. Cyberkultura.
Sztuka multimedidow, Krakéw 2001 (rozdziaty: 5 - 7).

6. Necki Z. , Komunikowanie interpersonalne, Wroctaw, 1992
(rozdziaty: 1, 4i 5).

7. Szopski M., Komunikowanie miedzykulturowe, Warszawa 2005.

17.

Metody weryfikacji zaktadanych efektow ksztatcenia:

18.

Warunki i forma zaliczenia poszczegdélnych komponentéw
przedmiotu/modutu:
wyktad: zaliczenie




19.

Naktad pracy studenta

forma dziatan studenta

liczba godzin na realizacje dziatan

zajecia (wg planu studiéw) z

prowadzacym:

- wyktad: 30
praca wtasna studenta ( w tym udziat

w pracach grupowych) np.:

- czytanie wskazanej literatury: 100
- przygotowanie do zaliczenia: 20
taczna liczba godzin 150
Liczba punktéw ECTS 5




